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   概况简介



荣耀与共  智造价值

       荣智文化是一家致力于 文旅创意产品 研发、生产和销售的专业 运营商。

       成立6年来，为景区、文博单位、企业提供了超 300项 文旅、文创产品服务。

       从匠江湖IP矩阵联盟的打造，到以飞艺宝为中心的新零售体系搭建运营，荣智文化

以“IP+非遗+文创+新零售”模式，打通了文旅创意商品全流程运营体系。荣智文化

正在稳而快的成长为国内一流文旅产品运营商。



   市场分析



景区文旅产品市场持续井喷，市场总量逾5000亿……

文博单位文创产品市场高速增长，2018年仅天猫访问量达16亿人，

消费1500亿；2019年增长超4倍……

企事业文创产品市场稳步提升，2018年不完全统计量达1000亿……

乡村文旅文创产品市场迎来爆发，2018年仅天猫即成交2000亿……

国家战略，产业支持

消费升级，潜力巨大

容量宽大，增长迅猛

文旅文创，消费刚需

市场现状与
发展前景



n景区文旅纪念品市场同质化、低劣化

n文博单位文创产品市场大部分是空白

n企业文创商品市场客情维护“送礼难”的尴尬

n乡村文旅文创产品刚刚起步、全无品牌竞争力可言

n非遗传承有余、产品创新不够，缺乏自我包装和宣传

市场
痛点



  商业业态



荣智商业构架

非遗 文创  新零售

匠江湖--IP打造、产品研发生产 飞艺宝--线上线下销售与运营

IP 非遗 文创 智造  

荣智文化
非遗 文旅 产品 运营商



东方美学 匠心铸造

【运营主体】：湖南荣智文化创意管理有限公司

【业态类型】：非遗、文创产品研发及生产

【业务形态】：

   IP开发——结合市场、品牌背景资源，提炼IP概念、挖掘代表元素，结合时尚，创作独特IP理念和价值观

   IP打造——形象设计、塑造价值观，深挖品牌故事内容、创作漫画动漫作品，完成IP与品牌体系构建。

   IP产品——文创产品研发、生产，专属创意，量身定制，300+严选供应链、极速生产出货。

核心业态阐述

IP
打
造
示
例

基础元素挖掘 风格提炼塑造 周边产品开发



让非遗文创流行于现代生活

核心业态阐述

【运营主体】：湖南飞艺宝科技发展有限公司

【业态类型】：非遗、文创新零售综合销售运营服务

【业务形态】：

  线上平台：非遗电商——商家\商品入驻，非遗传承人免费入驻，网罗百家非遗精品，在线选购与咨询，一键下单

  线上推广：新媒体矩阵——淘宝店、微商城、抖音短视频、视播平台、官网、 微信公众号

  线下渠道：拓展不同类型实体门店渠道，如景区纪念品商店、文创商店店中店、书院店中店、艺术文玩店中店、 

                   各级非遗体验中心等



商业服务运营系统

文旅、文创产品全生态服务运营体系

项目规划

项目调研

项目定位

可行性分析

发展建议

主题创意

品牌IP定位

形象设计

IP打造

IP塑造

造型功能设计

产品主题系列

包装设计

产品开发

销售体系

渠道布局

新媒体传播

新零售变现

商业运营
研学游基地开发

市场拓展

景区、乡村文旅开发

上下游整合

产业拓展



   发展战略



发展战略及布局

飞越
2022

2021 成型  

2019 蓄势 

2014 
起航

匠江湖：实现IP矩阵联盟品牌化运营；

拓展合作单位100家，市场占有率30%以上；快速占

位景区、乡村文旅产品的蓝海市场。

飞艺宝：线上收入倍增，线下景区商店合作100家；

实现飞艺宝新零售规模化运行。

1、匠江湖：沉淀IP内容孵化，聚集IP100项；

着力匠江湖IP矩阵联盟的品牌化运作。

2、飞艺宝：线下合作商户拓展，线上收入稳

步增长，销售收入占比达50%。

模式输出：形成成熟的文创开

发、体验、销售运营生态链，

向全国其他省份复制输出。

2020  前行  



   荣智价值



董事长：粟荣亮

    从业20余年，历任两家

上市企业高管：山河智能、

华凯创意。 经历了两家企

业从小做大，上市发展的过

程，有着丰富的企业管理、

市场经营经验。

总经理：肖华
    从业十余年来，从伊

莱克斯公司到长沙摩天

轮公司，一直从事营销

管理工作，有着敏锐的

市场意识和丰富的企业

操盘经验。

   团队价值

公司经营 \ 股东



   团队价值

于万达、新华联等知名企业
担任设计总监。主导过400
余款自营IP设计开发。多次
获得世界包装大奖，开发产
品线市场销售成绩长期稳居
公司销售排行榜冠军，月均
业绩540万。

孙丹 设计总监

十三年产品策划设计
经验，曾带领团队多
次斩获德国红点奖、
IF奖 pentawards奖
等多项国内外知名设
计大赛奖项。

李俊  策划总监    

12年互联网运营管理经验，
曾任职于阿里巴巴、知我科
技担任电商总监管理职务。
成功带领团队打造碧缇丝、
艾禾美品牌，完成年销售额
过亿元以上的业绩。

电商总监    赵茵

核心技术团队



荣誉
价值n 湖南省一级广告企业

n 2018年度广告湘军总评榜十佳创意案例

n 荣获2018湖南省旅游商品大赛银奖

n 国家文化消费试点合作单位

n 湖南省AAA级信用企业

n 长沙市非遗创新创意服务平台

n 长沙市非遗互联网综合服务基地

n 2018年度湖南省电子商务重点培育项目

n 2017年长沙市知识产权密集型培育企业

n 长沙非物质文化遗产保护协会副会长单位

n 湖南文化创意产业协会常务理事单位



实力价值

服务客户超200家

常德市石门县龙王洞

湘西泸溪县浦市古镇
浏阳 大围山景区

株洲攸县 酒仙湖国家湿地公园
湘西土家族苗族自治州博物馆

湖南省杂技团



实力价值

300余家非遗企业及传承人合作项



实力价值

外观、著作权认证40项



景区文旅

常德市石门县龙王洞
                       
            以桩巴龙为核心打造龙王洞“龙族IP”及周边旅游纪念品

部分案列



文博单位

湖南省博物馆文创产品
                       
         以湖南省博物馆馆内文物开发的周边文创产品

部分案列



企业文创

湖南省京剧团
                       
            以京剧人物形象打造人物形象及周边衍生产品

部分案列



乡村文旅

浏阳大围山
                       
                              大围山水果IP：“水果家族”及乡村文创产品

部分案列



未来三年财务预测：（可详见财务预测表）

名称 2020年 2021年 2022年

景区销售 1500 3250 7000

博物馆 550 850 1750

电商平台 600 1000 2000

线下店 200 600 1400

   荣智价值   财务篇

总
营
业
收
入

2020年 2021年 2022年

2850万元

5700万元

12150万元



   投资政策



线上平台运营扩展

线下门店渠道的拓展

IP矩阵联盟品牌化运行

稀释股权：10%融资目标：600万

资金用途：

   投资政策



通过股转系统交易退出

投资人之间的互相转让

公司回购

退出路径：

   投资政策



荣智，智造价值！

联系人：肖华 13873153721


